DENLJEL BURSTIN

0D PUINIKA
DO TURISTE

IZGUBLIEND UMECE PUTOVANJA*

»lzmedu vas i Evrope — samo petnaest gurman-
skih obeda na najbrZem brodu na svetu.” Rekla-
ma za United States Lines (USL)

Nasoj novoj tehnologiji smo poslednjih decenija
poéeli pripisivati moé¢é da nas spase od neumitnih
zakona obiénosti: uzdamo se da ¢éemo magi¢nim
masinama odistiti svet od poznatog — sveprisut-
nih vrabaca, évoraka i ¢avki i naseliti ga retkim
pticama-pevadicama, Zudkastim detli¢ima, klik-
tavim Zdralovima i crveno-smedim kolibrima.
Svaki posmatraé¢ ptica je spoznao muku mirenja
s ¢injenicom da se najée$ée sreéu obi¢ne ptice i
da su one retke istinski izuzetak. Danas smo svi
frustrirani: trujemo se nerealnim oéekivanjima
da je egzoti¢nost svakodnevice moguéa (naravno
bez gubitka egzoti¢énosti) i da smo u stanju da
na neki nadéin postignemo iS¢ezavanje obiénog.

~Pustolovina” je postala jedna od najlaskavijih
i najpraznijih reéi. Jevtina kafeterija na uglu
nam nudi ,,pustolovinu dobrog =zalogaja"”; tedaj
usavr$avanja ¢e naSe svakodnevno opstenje za
nekoliko sedmica (i 13,95 dolara) preobraziti u
.veliku pustolovinu”; voziti novi dodZ je ,pu-
stolovina”. Preterana upotreba je istros$ila neko¢
uvrezeno znacenje ove reéi -—— ,neobiéno, uzbu-
dujuée iskustvo, ¢esto romanti¢ne prirode”’ —
pribliziv§i je njenom prvobitnom znadenju pu-
kog ,,deSavanja” (od latinskog adventura i ad-
venire). ,Pustolovina” koja je nekad bila ,,ono
S§to se deSava bez plana, sluc¢aj, kob, sre¢a” po-
stala je re¢ koja, u uobi¢ajenoj upotrebi, oznaéa-
va vesto smiSljeno iskustvo koje nam neko nudi
na prodaju. Izmenjeno znadenje je i simptom
nove rasprostranjenosti pseudodogadaja ali i
simbol poraza §to ga u nama izaziva neumereno
odekivanje neotekivanog — ,,pustolovine” — kao
i svega drugog.
*) Iz knjige Daniel J. Boorstin, The Image, a guide

to pseudo-events in America, Harper & Row, New
York, 1961.
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Tesko da bi se nasao bolji primer preteranosti
nasih odekivanja od onoga $§to ga nudi na$ pro-
menjeni odnos prema putovanju. Ako je dovek
uopste mogao da bira, onda je jamacno jedan
od najstarijih motiva putovanja bio da se vidi
nepoznato. Covekova vetna &eznja da ode negde
drugde svedod¢i 0 njegovom neprolaznom opti-
mizmu i nezasitoj radoznalosti: vazda oéekujemo
da su stvari negde drugaéije. ,Putovanje je —
pisao je poCetkom XVII veka Dekart — veoma
nalik na razgovor s ljudima iz drugih vremena.’”
Oni koji se kreéu jer su gladni, uplaSeni ili pot-
ladeni — ocekuju da ée na drugom mestu biti
sitiji, sigurniji i slobodniji; oni, pak, koji Zive u
sigurnom, bogatom i uglednom dru$tvu — putu-
ju da bi izbegli dosadu, umakli znanom i otkrili
egzotiéno. -

Ljudi’ su éesto uspevali u tome: razdoblja velikih
vutovanja obiéno su prethodila velikim duhov-
nim potresima. Odlasci u daleke zemlje i novi,
neobi¢ni vidici tokom ¢&itave istorije bili su pod-
sticaj ljudskoj masti. Iznenadenje i zadovoljstvo
navodili su ljude na pomisao kako Zivot kod ku-
¢e ne bi trebalo da ostane kakav je oduwvek bio.
Naudili bi da se mac¢ka mozZe odrati i na drugi
nadin, da na nebu i zemlji ima vi§e foga no 5to
su u svojoj filozofiji mogli sanjati, da se mogu-
énosti Zivljenja ne iscrpljuju na Glavnoj ulici.

Renesansi su prethodili otkri¢ée Amerike, put oko
Afrike i do Indije. Radanju prosveéenosti je ne-
dovoljno doprinelo to $to su putovanja po Evropi,
Americi i Orijentu tokom XVII veka pomogla
ljudima da razumeju i naéine Zivota posve razli-
tite od njihovog. Otkriéa movih svetova uvek su
obnavljala ¢éovekov duh. Putovanje je bilo uni-
verzalni katalizator: mislilo se brze, mastalo bo-
gatije, Zudelo strasnije. Povratnik donosi sobom
uznemirujuée ideje. Paskal je (fri veka pre te-
“levizije) govorio da ¢ovekove nedaée uzrokuije
njegova nesviknutost na mirno sedenje u sobi.

Amerikanci poslednjih decenija vise no ikad ra-
nije putuju u inostranstvo. Godine 1854, bilo ih
je jedva tridesetak hiljada; sto godina kasnije
je skoro milion ameri¢kih gradana putovalo van
zemlje (ne ratunajuéi odlaske u Kanadu i Mek-
siko). Uz razumljiv porast broja stanovnika, Ame-
rikanci danas putuju u inostranstvo gotovo pet
puta &elée nego pre jednog veka. Nema, niti je
bilo nacije koja je toliko putovala koliko mi da-
nas putujemo. Od izuzetne brojnosti ovih puto-
vanja znaajnija je, medutim, ¢injenica da su
ona tako malo promenila na% naéin misljenja i
osecanja.

Cini se da sva ta putovanja nisu bitnije uticala
ni na na§ kosmopolitizam ni na nafe razumeva-
nje drugih naroda. Ni veéa tupost ni umanjena
sposobnost danasnjih Amerikanaca ne mogu nam
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objasniti zbog ¢ega je to tako. Istina bi pre bila
u tome da je samo iskustvo putovanja u mnogo-
me izmenjeno. Danas mnogi Amerikanci ,,putu-
ju” ali jedva da ima putnika u nekadasnjem
znatenju te re¢i. UmnoZavanje, unapredenje i
pojevtinjenje moguénosti putovanja omogudili su
mnogo veéem broju ljudi da poseti udaljene
zemlje; pri tom su iskustvo odlaska, iskustvo
boravka i ono $to se s putovanja u celini donosi
— posve izmenjeni. Danasnje iskustvo putovanja
je razvodnjeno, vesto unapred smisljeno i ispla-
nirano.

Iskustvo modernog ameri¢kog turiste ispunjeno
je pseudodogadajima. On, istovremeno, odekuije
i viSe neobi¢nog i viSe znanog no §to svet po svo-
joj prirodi moze da pruzi; po¢eo je da veruje u
moguénost Zivotne pustolovine za dve sedmice i
svih uzbudenja koja donosi istinska Zivotna opa-
snost — izvan ma kakvog stvarnog rizika. Océe-
kuje da se egzotiéno i poznato mogu uskladiti:
da obliznje letovaliSte moze pruZiti sve ¢éari Sta-
rog sveta i da, odabere li pravi smestaj, u srcu
Afrike mozZe imati udobnost vlastitog doma. Po-
§to sve to ofekuje — zahteva da mu se sve to i
pruzi. Dopada mu se da misli kako je za svoj
novac dobio odgovarajuéu protivvrednost. On
trazi da se ¢itav svet pretvori u pozornicu pse-
udodogadanja, a mne oskudevamo u ¢asnim.i
preduzimljivim ljudima koji se utrkuju da mu
pruie to Sto Zeli, da podstaknu njegova oéekiva-
nja i ponuka]u ga da zadovolji svoju neutol]wu
glad za nemogudéim.,

Skoro do pocetka naSeg veka, putovanje u ino-
stranstvo bilo je neudgbno, tegobno i skupo.
Ameritka srednja klasa nije putovala radi ,,pro-
voda”. Strane prestonice su nudile prefinjena
zadovoljstva: razgovore s velikim i visprenim
ljudima, susret sa slikarskim, vajarskim i arhi-
tektonskim delima, romanti¢no sanjarenje na ru-
Sevinama i$€ezlih civilizacija, hodo¢as¢a po rod-
nim mestima pesnika i popri§tima slave drZzavnika
i govornika. Pred ,,svetskim ¢udima” ljudi su
bili iznenadeni onim za $ta su najesée bili dobro
pripremljeni. Ovo je zadugo bio model putovanja
po Evropi samih Evropljana. ,,Tek $to smo ovla-
dali mrvicom latinskog jezika — rugao se u jed-
noj svojoj komediji Sen-Evremon, francuski 3a-
ljivdzija iz XVII veka — spremni smo da kre-
nemo na put... Ako su nasi putnici knjizevne
sorte, onda obavezno sobom ponesu lepo ukori-
¢enu i sasvim praznu knjigu, koju zovu Album
Amicorum. NaoruZani njome iskoriste priliku da
potraze i posete razne lokalne uéene ljude i za-
mole ih za potpis.”

Krajem XVIII veka je obrazovani aristokrata
grof de Volnej izneo ozbiljno shvatanje svog vre-
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mena o putovanju. Objasnjavajuéi da je, po pri-
mitku skromnog nasledstva ,razmislivdi zaklju-
¢io kako je premaleno da mi iole uveéa imetak
a, ipak, preveliko da se olako raspe. PoSto sam,
sre¢om, bio svikao na uéenje, razvio sklonost, éak
strast, za znanjem — dobijeni mi se imetak
ué¢inio vaznim kao novo sredstvo za ostvarenje
mojih teznji, kao put ka novom usavriavanju.
Citao sam i sluSao da je putovanje najdelotvor-
nija od svih metoda bogacenja duha i formiranja
suda. Zbog toga odlu¢ih da putujem; tek je tre-
balo da reSim u koji kraj sveta da se uputim: ze-
leo sam da pozornica mojih opaZanja bude nova,
ili barem sjajna.” Volnej je krenuo na Bliski
istok i iza njegovih putovanja po Siriji i Egiptu
(1783—85) ostao nam je jedan od klasiénih pu-
topisa. Engleski poljoprivrednik Artur Jang (Ar-
thur Young) je, kao samozvani istrazZivaé¢ poljo-
privrede, tri puta (1787, 1783. i 1789) odlazio u
obliznju Francusku; njegov dnevnik je doprineo
agrarnoj revoluciji u Engleskoj a uticao je i na
mlade Sjedinjene Drzave. Otprilike u isto vreme
je T. Dzeferson priljezno tragao po Francuskoj
i Italiji za novim sadnicama koje bi preneo u
Virdziniju, ali je upoznavao i arhitektonske mo-
dele po kojima ¢e kasnije biti podignut univer-
© zitet drzave Virdzinije.

Mladi aristokrat je odlazio u inostranstvo i da
se istutnji: bezbedna udaljenost od kuée i poro-
diénog ugleda pruzala mu je moguénost da se
prepusti raskalasnim uzZivanjima. Adam Smit
(Adam Smith) je u The Wealth of Nations (Bo-
gatstvu naroda) (1776) pisao o savremenom obi-
¢aju medu onima koji to mogu sebi dopustiti da
,,mlade ljude 8alju u inostranstvo odmah po za-
vrS$enoj Skoli a pre odlaska na univerzitet. Pri¢a
se kako se na$i mladié¢i otuda vracéaju bolji. Onaj
ko ode sa 17 a vrati se tri-Cetiri godine stariji,
teSko da bi mogao u tom uzrastu u mnogome ne
uznapredovati.” Smit, medutim, primeéuje da
ova praksa ¢esto iskvari mladez; obicaj je, kaze,
jedino doprineo loSijem stanju na engleskim
univerzitetima. Bogatstvo Engleske je dopustalo
njenim mladim gradanima da na Kontinentu
(kako to pomalo zavidljivo primec¢uje jedan Ne-
mac) ,,neobuzdano zadovoljavaju svoje sklonosti,
¢ak i Italiji... obilje novca za rasipanje ne samo
§to ih podstiée na pustolovine nego im pruza i
moguénost da izbegnu njihove moguce rdave po-
sledice.” Ponekad zaboravljamo da su Kazanovi-
ne ljubavne Uspomene (1826-—38) u stvari pu-
topis 0 njegovim boravcima u evropskim pre-
stonicama: Veneciji, Parizu, Berlinu, Varsavi,
Madridu i, najisto¢nijoj od njih, Konstantinopolju.

1

Mnogi pripadnici evropske kulture XVII i XVIII
veka su s ponosom isticali da imaju viSe od jed-
ne otadZbine. Ko je Zeleo da bude svetski ¢ovek,
morao je putovati; bez toga ni u vlastitoj zemlji
niste smatrani kulturnim c¢ovekom. Tako je, re-
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cimo mladi Italijan Antonio Konti (Conti) (po
seéanjima Pola Hazarda) roden u Padovi, neko
vreme Ziveo u Parizu, potom u Londonu gde je
1715. udestvovao u raspravama o infinitezimal-
nom racunu, u Holandiji se zadrzao tek toliko
da oda postovanje Levenhuku, prirodnjaku i
majstoru za mikroskope, a sve to na putu ka
Hanoveru u susret Lajbnicu. Velikim kruznim
putovanjem (na koje nas podseca roman Lorensa
Sterna Sentimentalno putovanje) mladi gospodin
je zavrSavao proces svog obrazovanja. Lok, Gi-
bon i Hjum su dobro poznavali Francusku jer
su dugo boravili tamo; Gibon je duzZe vreme zi-
veo u Svajcarskoj. Vladari su &esto odlazili u
inostranstvo i to ne samo posto bi abdicirali ili
bili zbafeni s vlasti: kraljevi¢ Hamlet je bio na
studijama u inostranstvu, Kristina od Svedske
je neko vreme Zivela u Parizu, a umrla je u Ri-
mu 1689; Petar Veliki je krajem XVII veka puto-
vao u Nemacku, Holandiju, Englesku i Austriju.
Po tadasnjim evropskim shvatanjima je putova-
nje u inostranstvo bilo privilegija svrgnutih vla-
dara, pustolovnih aristokrata, najbogatijih trgo-
vaca i naucnika-lutalica.

I Amerikanci su do pod kraj XIX veka, smatrali
da je put u inostranstvo (pod tim se, uglavnom
podrazumevala Evropa) iskustvo privilegovane
manjine. Pozornice najveé¢ih Franklinovih uspeha
bile su komisije Donjeg doma i saloni (i spavacée
sobe) Pariza. DZeferson koji je jo§ uvek verovao,
kao i drugi obrazovani Amerikanci, u postojanje
svetske ,,Republike udenosti”, Zeleo je da sretne
njene evropske zZitelje. Henri Adams (Henry
Adams) je u Berlinu, Rimu, Londonu i Parizu
predstavljao idealizovanu ameri¢ku verziju Ev-
ropljanina na Velikom kruZnom putovanju. Us-
pesi Adamsa, njegovog oca i dede su, kako to on
sam kaZe, ,uglavnom posledica onoga §to mnam
je dala Evropa”. Nesumnjivo je da bi bez toga i
Adamsi ostali tek lokalni politi¢éari ili advokati,
poput njihovih suseda. Franklin, DZeferson, Carls
Samner (Charles Sumner) ili Henri Adams sti-
zali su u Evropu s preporukama za tamosnje ve-
like i slavne ljude. Putovanje po Evropi sam
Henri je nazvao treéim stupnjem svog obrazova-
nja. Po svojoj lepoti i tegobnom radu putovanje
se, doista nije razlikovalo od drugih oblika obra-
zovanja.

Rdava poStanska sluzba i nedostatak novina da-
vali su dodatni podstrek putovanju. S druge stra-
ne su, zbog nepostojanja puteva, u inostranstvo
polazili iskljuéivo ljudi s istinski ozbiljnim ili, pak,
potpuno frivolnim ciljem — oni koji su bili voljni
da se izloZe opasnostima pljacke, klanja i bolesti
ali i spremni da se probijaju kroz bespuée pu-
stara, prostranih moc¢vara i da se bore s obiljem
blata $to se lepi za to¢kove koéija. ,I1 pod najbo-
ljim uslovima — pisao je jedan istori¢ar XVIII
veka — za vucu teSkih plemickih koéija je neop-
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hodno Sest konja, a ¢esto je nuzna i volovska

pomoé.” Zahvaljujuéi pionirskom radu dvojice

fkotskih inZenjera, Tomasa Telforda (Thomasa

Telforda) i DZona Makadama (Johna Macadama)

tek oko 1800. godine poédinje razvoj moderne nau-

ke o putevima — postaje moguc¢a jevtina izgrad-
nja efikasne ¢vrste podloge.

Putovanje je bilo pustolovina i stoga &to ga je
sebi mogao priustiti veoma mali broj ljudi: bilo
je skupo i izuzetno naporno. Jo§ uvek nije po-
stojao moderni hotel — mesto koje ¢e kasnije
hvaliti Bernard So kao ,spas od kuénog Zivota”.
O svakoj pogodnosti se moralo posebno pregova-
rati u slikovitim gostionicama iz starih putopi-
snih knjiga. Rasko§ privatnog kreveta bila je
skoro nezamisliva: ne samo zbog sveprisutnih
bubagvaba, stenica i buva ve¢ i zato §to je gostio-
ni¢ar uvek imao pravo da viSe od jedne osobe
smesti na isti lezaj. Jedan Englez-putnik po Fran-
cuskoj primecuje da se retko srecu drugi putnici,
a njegovi zemljaci jo§ rede. Krajem XVIII veka
Artur Jang piSe o ,,zaprepas$é¢ujuée malom broju
putnika”: vozio se ceo dan glavnim putem c¢ita-
vih trideset milja van Pariza ,,ne videvsi ni jed-
nu gospodsku kodéiju niti iSta nalik na gospodina
na putu”. Cak i posto su uslovi smestaja postali
bolji, putnik je mogao odekivati da na Kontinen-
tu naide na ,,udobne hotele ali ne i na neugodne
guzve”. Englez na proputovanju kroz Holandiju
1860. godine primeéuje da su ,turisti srazmerno
retki, a da onih koji jevtino putuju i nema.”

2.

Uporedo s razvojem §tampe na samom pocetku
druge polovine XIX veka, pofinje da se menja i
karakter putovanja u inostranstvo — prvo u Ev-
ropi, zatim u Americi. Danas je ta promena do-
segla svoju krajnju tacku. Nekada je putovanje
podrazumevalo dugotrajne pripreme, bilo je sku-
po i dugo je trajalo; bilo je opasno po zdravlje,
¢ak i po sam Zivot. Putnik je, medutim, bio akti-
van — danas je pasivan. Putovanje koje je bilo
naporna atletika, pretvorilo se u posmatrac¢ki
sport.

Promenu je moguée izreéi na ovaj nadin: pad
putnika uslovio je uspon turiste. Same reéi sadr-
Z2e divnu, premda pomalo zanemarenu preciznost.
Stara engleska reé ,travel” (putovanje) prvobitno
je bila jednaka reéi ,travail” (,trud”, ,rad” ili
,muka”). Re¢ ,travail” bila je, izgleda izvedena
preko francuskog iz latinske ili romanske reéi
trepalium koja oznadava trokraku napravu za
muéenje, Biti na putu — ,,truditi se” ili (kasnije)
putovati — bilo je, dakle, isto §to i €initi ne§to
te$ko ili tegobno. Putnik je bio aktivni ¢ovek na
delu.
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Pocetkom XIX veka ulazi u engleski jezik jedna
nova re¢ koja nam sama po sebi ukazuje na bit
promene u karakteru putovanja, posebno s ame-
rickog stanovista. Bila je to re¢ ,,tourist”, isprava
pisana s crticom kao ,tour-ist”. Savremeni ame-
ri¢ki reénik definiSe turistu kao ,,nekog ko putu-
je iz zadovoljstva” ili kao ,,nekog ko ide na put
iskljué¢ivo radi zadovoljstva”. Znacajno je, isto
tako, da je re¢ ,tour” u ,tourist” izvedena iz la-
tinskog tornus, a ova iz jo§ starije gréke re¢i koja
je oznacdavala alatku za opisivanje kruga. Putnik
se trudio oko neéeg; turista ¢eka na zadovoljstvo.
Putnik je bio aktivan: revnosno je tragao za lju-
dima, pustolovinama, iskustvima i doZivljajima.
Turista je pasivan: on ¢eka da mu se dogode za-
nimljive stvari. On ide u ,razgledanje” (i reé
»Sight-seeing” (razgledanje) nastaje otprilike isto-
vremeno: prva upotreba je zabeleZena 1847) —
o¢ekuje da se sve njemu desi i uradi za njega.

Tako je putovanje u inostranstvo prestalo biti
aktivnost, iskustvo i poduhvat — da bi, umesto
toga, postalo roba. Uspon turiste bio je mogué,
a potom i nuZan, tek kada su privlaéna putovanja
pocela da se pakuju i prodaju kao paketi (,pa-
ket-aranZman”). Kupovinom paketa obavezujete
nekog drugog da vam pripremi i priredi ugodne
i zanimljive stvari. MoZete kupovati na veliko
(na mesec ili sedmicu, na zemlju) ili na malo
(na dan, ili jednu stranu prestonicu).

Valja se podsetiti poznatih okolnosti koje su do
ovoga dovele. Razvoj saobradaja je prva i naj-
ofevidnija medu njima. U drugoj polovini XIX
veka putovanje je postajalo sve ugodnije zahva-
ljujuéi parnim lokomotivama i parobrodima. Na-
glo su se smanjile neudobnost i opasnosti puto-
vanja. Prvi put u istoriji postojao je masovni
saobradaj na velike daljine; prevoz se mogao
prodavati i masovno i jevtino. To je, ionako bilo
nuZzno radi povraéaja uloZenog novca. Kapital
uloZen u ma koje od starih prevoznih sredstava
bic je beznafajan u poredenju s ulaganjem u
Zeleznicu (fak i u jedna jedina kola za spavanje)
ili u luksuzni brod na linijskoj plovidbi. Zbog
ogromnog ulozenog kapitala, bilo je neophodno
da se oprema neprestano koristi i da se pronadu
mnogobrojni putnici. Stoga ¢e veliki broj ljudi
biti navoden da putuje iz i radi zadovoljstva.
Samo diplomatama, poslovnim ljudima i uvaZe-
nim Henri Adamsima nije bilo moguée napuniti
dZinovske prekookeanske brodove. Morao se po-
vecati krug potrosafa — trebalo ga je prosiriti
srednjom, ili bar visom srednjom klasom koja
kreée na odmor. Tako dolazi do demokratizacije
putovanja u inostranstvo.

Logi¢éni naredni korak bile su ,ture s vodi¢em”.
Dobro planirana grupna putovanja s vodi¢em
mogla su privuéi ¢ak i bojazljive, za kuéu vezane
ljude. Vodene ture ove ili one vrste, razume se,
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nisu nova pojava: ponekad su i krstaski ratovi
imali isti karakter. Setimo se samo Coserovih
Kenterberijskih priéa s kraja XIV veka i ¢uve-
nog plemenitog domacdina kréme Tabarda koji
nudi ,,vase vedrine i veselja radi, jaha¢u s vama,
koStati vas ni§ta nece i biéu vam vodi¢”. Potonji
vodi¢i nisu viSe nudili besplatno svoje usluge;
uostalom i samo putovanje koje su vodili postalo
je roba. Pustolovine se prodaju u paketima —-
utrosak je zajamdéeno bez ikakvog rizika. Organi-
zovana putovanja su se prvo pojavila u Engleskoj.
i to zbog malih razdaljina, srednje klase u uspo-
nu i rano razvijenih Zeleznica. Prvi organizovani
grupni izlet bio je, po predanju, odlazak gradana
VeidbridZza u obliZznji Bodmin posebnim vozom
na javno veSanje dvojice ubica; izlet su proveli
ne napustajuéi otvorene Zelezni¢ke vagone posto
su se veSala nalazila na livadi pored nepokrive-
ne Zeleznitke stanmice.

Istinski pionir u izradi i prodaji vodenih putova-
nja bio je, bez sumnje, Tomas Kuk (Thomas
Cook, 1808—1892). Ranih 40-tih godina XIX veka
on je pofeo da organizuje izlete Zzeleznicom po
Engleskoj. S njim je oko 600 ljudi, u prvoj orga-
nizovanoj turi putovalo 11 milja od Lejcestera
do Lofboroa na trezvenjacki zbor, po ceni od jed-
nog §ilinga po osobi, po niZoj tarifi za povratne
karte treée klase. Kuk je uskoro slao hiljade
Ijudi u Skotsku (1846) i Irsku (1848), a jos vise
ih je u njegovoj organizaciji poseéivalo london-
sku izlozbu u Kristal Palasu 1851. godine. Svoje
prvo ,veliko kruzno putovanje po Kontinentu”
oglaSavao je 1856. Ono je obuhvatalo posete An-
tverpenu, Briselu, Vaterlou, Kelnu, Rajni i nje-
nim obalama, Majncu, Frankfurtu, Hajdelbergu,
Baden-Badenu, Strazburu, Parizu, Avru i po-
vratak u London. Uz pomoé¢ svog preduzimljivog
sina, Kuk organizuje putovanja po Svajcarskoj i
Americi, a 1869. i prvo krstarenje s vodiem po
Svetoj zemlji za srednju klasu. Kuk je veoma
brzo pruzao sve vrste usluga: ugladene i obave-
Stene vodife, hotelske kupone, rezervacije soba,
za$titu i savete protiv bolesti i krade.

Prefinjeni engleski duhovi su se bunili: prigo-
varali su Kuku da putnike liSava inicijative, da
putovanju oduzima pustolovnost a da kontinen-
talne predele naseljava filistarskom srednjom
klasom. ,,Putovanje Zeleznicom — Zalio se DzZon
Raskin — uopS$te ne smatram putovanjem; to
prosto znaéi ,biti poslan’ nekud i ¢ini vas tek
malo razlié¢itim od paketa.” Britanski konzul u
Italiji u ¢élanku koji je februara 1865. objavio
Blackwood’s Magazine, suprotstavlja se ovom
,hovom i sve veéem zlu... vodenja 40—50 osoba,
bez obzira na pol i uzrast od Londona do Napu-
lja i natrag, za odredenu svotu.” Konzul u na-
stavku Zalopojke kaZ¥e da su ,italijanski gradovi
preplavljeni ¢oporima ovih stvorenja; mozete ih
videti kako idu ulicom pracdeni vodom koji oko
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njih kruZi — ¢as na ¢elu, ¢as na kraju — kao

pas-¢éuvar stada. Sve to veoma podse¢a na tera-

nje stada. Do sada sam imao prilike tri takva

¢opora da vidim — muSkarci pretezno stariji,

turobni, tuZna izgleda; Zene, nesto mlade, u put-

noj groznici, Zivahne, S§irom otvorenih oéiju i
pomalo nepristojne.”

Kuk je svoja putovanja branio kao ,¢inioce na-
pretka ¢ovecfanstva’”, a napade wodbacivao kao
puki snobizam. Kriti¢ari su ostatak davne pro-
Slosti: glupost je ,,smatrati da izuzetno zanimljiva
mesta treba da ostanu van domasaja obiénih
ljudi, éuvana iskljué¢ivo za ,odabrane’ pripadnike
drustva. U ovom dobu progresa, previ$e je kasno
za takve, ekskluzivne besmislice. Sa svim njenim
lepotama — boZja zemlja pripada svim ljudima.
Zeleznice i parobrodi su plod svetla nauke i oni,
takode, pripadaju svim ljudima... Najboljim i
najplemenitijim duhovima se ne dopada §to se i
obiéni ljudi poéinju kretati stazama koje su nekad
samo njima pripadale.”

U Sjedinjenim DrzZavama, gde je iznenada sve
postalo svima dostupno, jo§ uvek se vise isplatilo
raditi sa useljenicima negoli s turistima. Za po-
kretnu, punu useljenika i primitivhu Ameriku,
putovanje je bilo manje privla¢éno: americko po-
imanje putovanja je zadugo, ¢ak duZe nego en-
glesko, ostalo veoma blizu prvobitne aristokratske
koncepcije. Sve do podetka XX veka su se Ame-
rikanci, koji su Zeleli da organizovano putuju u
Evropu, koristili uslugama Tomasa Kuka i Sina.
S njima je putovao i predsednik Grant,-a jedno
od najboljih svedoéanstava o bezbriznom puto-
vanju kao robi ostavio je Mark Tven: ,Kuk je
putovanje uc¢inio lagodnim i punim uzivanja. On
¢e vam prodati putnu kartu za ma koje mesto
na kugli zemaljskoj, ili za sva mesta na njoj;
daée vam sve potrebno vreme i jo§ mnogo Sto
$ta. Obezbedi¢ée vam hotele u kojima vam niko
neée moéi da naplati viSe posto njegovi kuponi
pokazuju pravu cenu. Kukovi sluzbenici ée se na
velikim stanicama brinuti o vaSem prtljagu, naéi
¢e vam kodiju, reéi koliko da platite koéijasu i
portiru, obezbedi¢e vam vodice, konje, magarce,
kamile, bicikle ili §ta vam drago; reéju, pretvori-
¢e zivot u ugodnost i uzivanje za vas. Kuk je
posvuda va$ bankar. Njegova predstavnistva svu-
da i na svakom mestu ¢e vam pruZiti zaklon.
Nijegovi sluzbenici odgovori¢e na sva vaSa pita-
nja i to uvek uétivo. Preporucujem Vasoj Milosti
da putuje s Kukom. Pomalo sam zbunjen ovom
preporukom jer za to nisam ovlaSéen — Kuka
uop$te ne poznajem.”

Kuk je do danas saduvao pocéetnu prednost —
njegova je putnid¢ka agencija joS§ uvek najveéa
na svetu.

Niegov glavni takmac u Sjedinjenim DrZavama
postaée kompanija Ameriken ekspres (American
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Express Company). Ona je nastala spajanjem
Vels (Wells), Fargo i drugih agencija koje su se,
sredinom XIX veka bavile prenosom roba i novca
kroz ogromna ameri¢ka prosiranstva, One su
zgrnule bogatstvo prenose¢i novéane posiljke no-
vodos$lih i uspesnih americ¢kih useljenika njiho-
vim siromasnim porodicama u Evropu. Ameriken
ekspres je 1891, godine patentirao prvi putni éek
koji sve do danas olakSsava mnogim ljudima te-
gobe putovanja. (Od 1960. se prodaje ovih éekova
u vrednosti od oko dve milijarde dolara godi-
$nje.) Prvo zastupstve Ameriken ekspresa u Ev-
ropi je otvoreno 1895. Podetna ponuda se ograni-
¢avala na poStanske usluge, obezbedivanje Zele-
zni¢kih karata i hotelskih rezervacija i pruzanje
pomoéi u pronalaZzenju izgubljenog prtljaga.
DZejms Fago (James C. Fargo), na duznosti pred-
sednika Kompanije sve do 1914, isticao je da ne-
ma zarade u turisti¢koj delatnosti; on je smatrao
da Ameriken ekspres treba da se bavi iskljuédivo
brzom otpremom posiljki i zakupom. Nagli raz-
voj razli¢itih otpremnih sluzbi tokom I svetskog
rata, nuZzno je doveo do promene poslovne poli-
tike: i pre kraja rata, delatnost Kompanije je u
mnogome proSirena upravo u domenu pruZanja
putnih usluga; u poratnom razdoblju je ovo ode-
ljenje doZivelo spektakularni procvat., Do 1961.
godine je Ameriken ekspres imao 279 predstavni-
§tava koja su §irom sveta pruzala usluge turi-
stima.

Oktobra 1919. krenulo je prvo evropsko putovanje
u organizaciji Ameriken ekspresa. Odmah nakon
toga su organizovana, pod zajedni¢kom kontro-
lom Amerikena i Kuka, prva krstarenja po Sre-
dozemlju na brodu Caronia. Prvo samostalno tu-
risticko krstarenje brodom oko sveta Ameriken
ekspres je orgamizovao 1922. na Laconiji, Potom
je svake godine organizovano sli¢no Kkrstarenje.
Krenuo je veliki povratni talas: Amerikanci su
u mnogoljudnim invazijama zapljuskivali Stari
svet. Ovi valovi su bivali slabiji ili moéniji, shod-
no nadim unutra$njim prilikama; izgleda da su
poslednjih godina izuzetne snage.

Putovanja u inostranstvo su sredinom XX veka
postala krupan posao. Ona su sastavni deo ame-
rickog naédina Zivota i bitan element nagih kul-
turnih i finansijskih odnosa s ostatkom sveta.
Oko deset miliona ameri¢kih gradana je, recimo,
1957. potrosilo blizu dve milijarde dolara na me-
dunarodna putovanja. Od ovih deset miliona
putnika, milion i po je iSao u prekomorske zem-
lje. Procenjuje se da je 800.000 Amerikanaca sa-
mo tokom leta 1961. godine bilo u Evropi i da je
potrosilo oko 700 miliona dolara,

.

Putovanje u inostranstvo je danas, naravno, ro-
ba; kao i svaka druga roba koja se masovno
proizvodi moZe se i ova kupiti sa specijalnim
popustom ili na otplatu. Kada je Carls Samner,
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potetkom XIX veka; od starih bostonskih prija-
telja koji su .verovali u njegovu sreénu zvezdu.
pozajmljivao novac za svoj put u Evropu — to
je smatrano nastranim i izuzetnim ponaSanjem,
nekakvom smicalicom. Danas je, medutim, sve
vide onih koji putuju pre no §to su u stanju to
da plate. ,,Putujte sad, platite posle” — va$§ agent
¢e to srediti za vas.”

Kada se putovanje viSe ne izraduje po porudzbini
nego je serijski proizvedena roba koja se prodaje
u radnji — sve je manje moguée govoriti o tome
od ¢ega se ono zapravo sastoji. Mi doista sve
manje znamo o robi koju kupujemo: kupujemo
tolike dane ladanjskog zadovoljstva a o sastojci-
ma paketa ne znamo nista. Nedavno sam na jed-
noj predavac¢koj turi leteo za Hajderabad, grad
u centralnoj Indiji. Dva sedi§ta od mene su sedeli
umorni, vreme$ni Amerikanac i njegova Zena;
on je bio trgovac nekretninama iz Bruklina. Ka-
da sam ga zapitao za znamenitosti Hajderabada,
odgovorio mi je da o tome nema pojma. On i Zena
su i§li tamo prosto jer je i ovaj grad bio u ,,pa-
ketu”: agent im je jemcio da tura obuhvata is-
klju¢ivo ,svetski ¢uvena” mesta i to je, samim
tim, moralo biti istina.

Dobro organizovano-paket-putovanje obavezno
obuhvata i osiguranje: opasnosti putovanja su,
dakle, beznadajne — bezbednost i mir kupujemo
u samom paketu. Neko drugi preuzima sve rizi-
ke. Triler The Mighty and The High (Mo¢ni i vi-
soki) prikazuje muéni let luksuznog aviona od
San Franciska do Honolulua. Odabrani godi$nje-
odmorci idu na srednji Pacifik na nedelju-dve
opu$tanja; motori iznenada staju, putnike obu-
zima nervoza. Kapetan, ne bi 1li nekako odrZao
avion u vazduhu, nareduje izbacivanje prtljaga.
Pored mene su sedeli neka Zena i njen sincié
koga, izgleda nisu preterano uzbudivale Zivotne
opasnosti kojima su putnici bili izloZeni, ali kad
je u okean poceo da pada prtljag — skupi koferi,
kutije za SeSire, portabl pisa¢e maSine, oprema:
za golf i tenis — defko se uznemirio. ,,Sta ée da
rade?” — uzviknuo je. ,,Ne brini — uteSila ga
je majka — sve je to osigurano.”

Xada postoji osiguranje protiv svih rizika — put-
nik je postao turist.

3.

Putnik je nekada putovao svetom i da bi sretao

druge ljude. Uloga savremenih turistickih agen-

cija je da onemogude ove susrete: stalno se izu-

mevaju novi delotvorni nadini za izolaciju turist=
od sveta kroz koji putuje.

Stari putopisi nezamislivi su bez prisustva lokal-
nog gostioni¢ara neobi¢nog, punog mudrih saveta
i tamosnjih znanja. Danas je takav lik izliSan:
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na Glavnoj ulici u rodnom gradu mozZete doba-
viti prevoz, smestaj, ishranu i provoed u Rimu,
Sidneju, Singapuru ili Tokiju.

Vise ne postoji ni cenkanje: dobro planirana tura
spasava turistu od natezanja s lokalnim stanov-
niStvom. Jedan od razloga §to turisti-povratnici
sa putovanja danas toliko poviSenim i jetkim to-
nom govore o nhapojnicama, lezi, nedvojbeno, u
¢injenici da je to gotovo jedini kontakt koji ima-
juna putu s ljudima. Mozda ée ¢ak i on nestati.
Komisija za planiranje putovanja Medunarodnog
udruzenja putni¢kih agencija je 1958. razmatrala
moguée nadine standardizacije napojnica s tim
da i one, eventualno budu ukljué¢ene u cenu paket-
-aranZmana. Uz napojnicu, kupovina je jedna od
retkih aktivnosti koje su jo§ uvek preostale tu-
risti, pukotina u zidu prethodne organizacije koji
ga odvaja od zemlje koju poseéuje. Stoga ne ¢udi
da turista kupovinu smatra uzbudljivom: u ¢inu
kupovanja doista sreé¢e ljude zemlje u kojoj je,
cenka se na stranom jeziku, otkriva lokalnu po-
slovnu etikeciju. Reé¢ju, kusSa delié uzbudenja i
»truda” §to ih je nekada putnik dozivljavao to-
kom ¢itavog putovanja — sa svakim prevozom,
nodenjem i svakim obrokom.

Planirano putovanje izdvaja turistu na jo§ jedan
nad¢in: otkad ga je podetkom XIX veka smislio
Tomas Kuk, grupno putovanje nudi, uz egzoti¢na
zadovoljstva stranih predela i prijatnosti druZenja
sa zemljacima. Luksuzni prekookeanski brod i
,Krstarenje” (re¢ je u ovde koriS¢enom znaéenju
nova i verovatno je americ¢ki izum; prvobitno je
krstarenje bilo ,,plovidba iz zadovoljstva, od me-
sta do mesta, bez odredenog cilja”) sveli su ovu
vrstu putovanja na boravak u ploveéem hotelu
za odmor.

Moguénost pustolovine se ne vezuje za stanovni-
ke zemalja kroz koje se putuje veé¢ za saputnike
na brodu. Nereklamirane opasnosti od dZeparo$a
i razbojnika zamenile su odveé reklamirane opa-
snosti od romanse na brodu. Ono §to neZenju ili
usedilicu razocara nisu izgled Vatikana, Luvra i
Akropolja veé izgled saputnika. Ne raéunajuéi do-
zivljaje oko napojnica i kupovine, povratnici s
krstarenja jedva da imaju $ta da kazu o susretima
s lokalnim stanovni$tvom, ali su zato puni pric¢a
o zemljacima-saputnicima. Autorizovana stogodi-
$nja povest Ameriken ekspresa opisuje iskuSenja
vode puta na krstarenju oko sveta. On je, izmedu
ostalog, bio primoran ,,da iz §aka avanturistkinja
spasava mladog i osetljivog zavodnika; da igra
ulogu kupidona britanskom baronu i ameri¢koj
glumici; da §titi udovicu australijskog magnata
bisera koja je nosila u svom prtljagu limenke
pune savrSenih primeraka svog nasledstva; da
tiho sredi pokus$aj ubistva u Kalkuti; da zastiti
one koji su mu povereni za vreme prave bitke
kojom su hinduisti i muslimani proslavljali pra-
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znik Zetve u Agri; da se nadmudruje s putnikom
koji je zahtevao povradaj novca zbog jednog dana
koji je izgubio prilikom prelaska datumske gra-
nice; da drZi za ruku staru usamljenu damu koja
je umirala u jednom rimskom hotelu.” Nekada
je voda puta nazivan ,,vodi¢em”, sada je to osoba
,odgovorna za drus$tvene odnose”.

Razume se da je Covek, ¢ak i na organizovanom
putovanju, manje izolovan na kopnu nego na pu-
¢ini. Najmanje je izolovan ako putuje sam. O
apsolutnoj premodéi shvatanja paket-putovanja
svedoli ¢injenica da i onaj ko putuje sam u put-
nom odeljenju Ameriken ekspresa dobija vlastiti
paket s naroéitom oznakom I.I.P. ili D.I.P. (ino-
strano/domaée individualno putovanje). Ako Ze-
lite da kupite individualno paket-putovanje (tj.
da idete na put sami, gde i kad hocete), onda
vam se ono nudi kao ,izuzetna stvar”, kao pri-
vlaéno odstupanje od rutinskih grupnih aran-
Zmana — skoro istim reéima kojima je grupno
putovanje, pre samo pedeset godina bilo oglasa-
vano kao neSto posebno. Povesni¢ar Ameriken
ekspresa piSe da je individualni paket ,za one
pojedince koji radije putuju sami nego u grupi.
Tura se pravi po klijentovoj narudzbini; izraéu-
nava se cena, a po plaéanju se dobija poznati
paket Ameriken ekspresa s kartama i kuponima
za ¢itavo putovanje.”

Putnik je danas odvojeniji no ikad ranije od
predela kroz koje putuje. Od svih prevoznih
sredstava poznatih éoveku, upravo ga . najsavre-
menija i najpopularnija sredstva inostranog put-
ni¢kog saobracaja najvi$e izoluju. Broj onih koji
iz Sjedinjenih DrZava putuju avionom u ino-
stranstvo je od 1958. godine za oko ¢etiri puta
veéi od broja brodskih putnika. Nedavno sam se
na njujorSskom aerodromu Ajdlvajld ukrcao u
avion u 18,30 ¢asova; sutradan sam u 11,30 bio u
Amsterdamu. Let je bio rutinski, na visini od
23000 stopa, visoko nad oblacima — previsoko
da bi more i kopno uopste bili vidljivi. Vidljivost
je i ina¢e svedena iskljuéivo na vremenske ne-
pogode, a kako ih ovoga puta nije bilo — jedno-
stavno nisam video nista. Putovao sam kroz vre-
me a ne kroz prostor: na predeni put mi je uka-
zivalo jedino moje otkriée po dolasku u Amster-
dam da sam izgubio Sest ¢asova. Tokom leta
drugih problema osim ubijanja vremena i nisam
imao: razdaljinu sam prevalio neprimetno i bez
napora. Avion me je liSio predela.

Turista stize negde a da i ne zna da je putovao;
svejedno mu je da li je ovde ili onde. Danas nam
iskustvo o stvarnom kretanju pruzaju samo krat-
ke razdaljine koje prelazimo kopnenim putem.
Raznorodnije utiske i dozivljaje i viSe susreta s
lIjudima su mi pruZili jedna voZnja od Cikaga
do obliZznjeg letovalista u Indijani ili Viskonsinu
ili, pak, neki od svakodnevnih odlazaka kolima

42



DENLJEL BURSTIN

ili ‘'vozom od predgrada do radnog mesta — nego
¢itavi put od Njujorka do Amsterdama.

Zadugo su uzbudenja putovanja do odredi$ta bila
neodvojiva od - iskustva samog boravka. Danas
je ,iéi — pola provoda”. BOAC reklamira Rim
kao ;zabavni predah”. Provod je uvek homogen
dozivljaj ma gde se odvijao. Obilje provoda nam
pruza sam put. ,Izmedu Vas i Evrope — samo
petnaest gurmanskih obeda na najbrzem brodu
na svetu. Iranski kavijar, $kotski fazan... naj-
bolja jela sveta — jo§ jedna od ¢ari Zivota na
brodu uz bazen, gimnasti¢ku salu, dva bioskopa,
tri zabavna orkestra. Nudimo Vam petodnevno
uzivanje u izgubljenom umecu dokolice.” Rekla-
ma USL dovoljno govori, ali to nije sve: na pra-
teéoj fotografiji ,,gospoda Klekner pokazuje svo-
je pse zapovedniku Ridingtonu. Na ovom veli-
kom prekookeanskom brodu postoji i deo za pse,
s veterinarom i prostorom za $etnju pasa”. Baze-
ni na palubi, koktel-dvorane, najnoviji filmovi!
Kad god ovaj holandsko-ameri¢ki brod krene iz
njujor§ke luke, doista ,jedan od najvecih resto-
rana na svetu plovi za Evropu”. Razoreno je is-
kustvo putovanja — zamenila su ga zadoveljstva
de luxe opustanja. Cak i viSe nego kod kudce.

Ako letimo i onda smo okruZeni muzikom, uZzi-
vamo u svom pi¢u u prostoru posve nalik na naj-
bolji hotel za odmor. TWA je 1961. pocela da
prikazuje najgledanije filmove u prvoj klasi svo-
jih super-dzet aviona. Lufthansina reklama pri-
kazuje mladu, privlaénu gospodicu Ditland fon
Sefelt — tipi¢nu Lufthansinu stjuardesu ,,dobrog
porekla, odmerenu i Sarmantnu, inteligentnu i
obrazovanu” koja, naravno ta¢no govori engleski.
Ona ,,Vas poziva na neuobifajenu vecernju sedelj-
ku... Svaki let je ugodna, neformalna evropska
veternja sedeljka, osam milja iznad Atlantika.”

Avionska stjuardesa — soj uzgojen u Sjedinjenim
DrZzavama a potom prenet i presaden na sve
glavne medunarodne avionske linije — pred-
stavlja novu podvrstu Zenskog roda, koju posvuda
odlikuju isti bezliéni Sarm, ista vrsta jastuka koji
stavlja pod vasu glavu i isti poslednji broj éaso-
pisa Look i Rider’s Digest koje vam nudi. Ona
je madona avionskog saobracaja, ljupki .simbol
nove jednoli¢ne praznine sveta. VA-kompanija.
United Airlinos Co zaposlila je prve stjuardese 15.
maja 1930; njihov sindikat je osnovan 1946, a 1958.
ih je veé 8.200 radilo u ameri¢kim avionskim kom-
panijama, Program obuke stjuardesa traje oko
Sest nedelja. Po opSte prihvaéenim uslovima, mla-
da dama mora imati izmedu 21 i 26 godina, ,,biti
neudata, prose¢no zgodna i vitka naroéito u ku-
kovima jer ée se ovi nalaziti u visini oéiju putni-
ka. Pozeljna je viSa Skolska sprema, uravnoteZen
karakter i takt, kao i prijatan glas.” Kasnije su
obucfavane stjuardese sa sliénim odlikama i za
duge Zelezni¢ke i autobuske linije.
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Kabralova (Cabralov) kompanija koja je plovila
od Portugala do Indije jamacno nije imala 1500.
godine vizljaste miloglase stjuardese. Put je tra-
jao Sest meseci pa se neizbezno pamtilo i 1sku-
stvo o njemu. Pre no S$to je otkriven frizider i
pie konzervi, jelovnik putmka nije bio ba$ za
sladokusce: koli¢ine vode za pic¢e su bile ograni-
¢ene, nije bilo svezeg voca i povréa. Skorbut je
blO morharska kuga; tifusna i malari¢na groznica
su harale,

Putnici Mayflowera su proveli na pudini skoro
dva meseca — od sredine septembra do pocetka
novembra 1620. Viljem Brediord (William Brad-
ford) opisuje kako su ,,po dolasku pali na kolena
i zahvaljivali Bogu koji je bio uz njih na gole-
mom i besnom wokeanskom prostranstvu, bdeo
nad njima i spasao ih svih zala i neda¢a, pokla-
njajuéi im milost da opet nogom stupe na ¢&vrsto,
tlo, njihovo istinsko staniste... Tako je preden
okean i more nevolja.” Se¢anje na iskustvo o to-
likoj prevaljenoj razdaljini je sac¢uvala i naredna
generacija ovih putnika. Mader (Mather) u prvom
poglavlju knjige o boZjem providenju pominje i
,,glasov1ta spasenja na moru”. Ova su spasenja
za ameri¢ku naciju bila isto tohko znacajno isku-
stvo kao Sto su bile Sume ili Indijanci.

Naseljavanje Zapada u XIX veku predstavlja
iskustvo nastajanja ameri¢kog naroda — zajedni-
£ki Zivot na putu je predodredio potonji naéin Zi-
vota —isto kao god 5to je Cetrdesetogodisnji izla-
zak iz egipatskog ropstva i put s Mojsijem u obe-
¢anu zemlju pretvorio decu Izrailja u naciju, Or-
ganizujuéi se u borbi protiv nevolja s kojima ih
Jje suofavao pohod na Zapad, Amerikanci su uobli-
¢avali ustrojstvo i lokalne zakone svojih buduéih
zajednica.

Odsustvo opasnosti i doZivljaja na putu ¢ine i is-

kustvo samog boravka siromasnijim i trivijalni-

jim. Mukotrpnije putovanje prethodilo je boga-

tijem dozivljaju cilja puta. Kad je put ,provod”
¢ini se da cilj nestaje.

Turista ostaje, zbog ,,dobrih” uslova turisti¢kog
smeStaja, i ha odredi$tu izolovan kao i tokom
samog puta. Jedan turisti¢ki hotel se danas vrlo
malo razlikuje po onom §to pruza od bilo dijeg
doma. U ameri¢kom stilu su leZaji, osvetljenje,
ventilacija, klima uredaji, centralno grejanje i
ostale ' instalacije, premda domisljate hotelske
uprave nastoje da ponude i ne§to od ,lokalne at-
mosfere”.

Avionski saobracaj je veoma mnogo doprineo
naglom razvoju hotela u razdoblju posle II svet-
skog rata. Konrad Hilton je 1942, kupio svoj prvi
hotel SAD — Cihuahua Hilton u pograniénom
delu severnog Meksika. ,,Predoseéao sam — pisao
je kasnije — da ¢emo, organizujuéi vikend auto-
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buske izlete s vodi¢em, raznovrsnim zabavnim
programom u hotelu i naplatom u okviru jedin-
stvenog aranzmana, mo¢i da napravimo posao
— §to se i obistinilo.,” Krajem rata je osnovana
firma Hilton Hotels Inc. ,,Sto je nekada bilo jed-
nomese¢no putovanje — objasnjava Hilton —
danas je ostvarivo za vikend... Avionski sao-
brac¢aj ima budué¢nost. Amerikanci ne samo da
mogu nego i Zele da putuju brze, da vide viSe,
u¢ine vise za $to krace vreme... Otac Hunipero
Sera (Junipero Serra) je postavljao svoje misije
na dan puta — danas ih sve moZete obi¢i za ne-
koliko sati. Ako bismo hotele imali u razmaku
od dan puta — svet bismo obisli za tili ¢as. Zbog
toga savr$eno razuman posao mora biti primeran
nacionalnom idealizmu.” Hiltonova parola je od
,breko SAD” postala ,,0ko sveta”: 1947. je otvoren
Karibe Hilton u San Huanu, Portoriko; Kastela-
na (Castellana) Hilton u Madridu 1953; Istanbul
Hilton 1955. — a bio je to tek pocetak, Vec 1961.
je Hilton posedovao hotele u Meksiko Sitiju, Aka-
pulku, Panama Sitiju, Montrealu, Kairu, Zapad-
nom Berlinu, Sv. Tomasu (na Devic¢anskim ostr-
vima), u Santjagu i Honoluluu. Kontrolisao je
hotele u Sidneju, Melburnu i Kvinslendu; u iz-
gradnji su bili hoteli u Port ov Spejnu (Trinidad),
Atini, Amsterdamu i Roterdamu, Londonu, Tehe-
ranu i Rimu; postojali su projekti za hotele u
Parizu, Majakezu (Portoriko), Tokiju, Adis Abebi,
Bogoti, Dorvalu (Kvebek) i Tunisu.

O atmosferi ovih novih hotela najbolje svedoci
sam Konrad Hilton se¢ajué¢i se otvaranja hotela
u Istanbulu 1955. na kome su se okupile brojne
slavne li¢nosti Amerike: ,,Prilikom sletanja u
Istanbul, gde smo krenuli na sve¢ano otvaranje
mog tamosnjeg hotela svi su nas$i americ¢ki gosti
bez sumnje osetili svu starinu, romanti¢nost i
tajanstvenost ovog prastarog grada... Oseéao
sam da je ,grad na Zlatnom rogu’ izvanredno
mesto da na njemu nikne deli¢é Amerike.” Hilton
je na otvaranju naglasio da je ,svaki od naSih

ER1)

hotela ,Amerika u malom’”.

Posto sam li¢no bio i u Karibe i u Istanbul Hil-
tonu mogu posvedocéiti da su oba istinski uzori
ameri¢ke modernosti i. antisepti¢nosti; po unu-
trasnjoj atmosferi nalikuju kao jaje jajetu, kao
dva aviona Americke avionske kompanije (AA).
Da nema pogleda kroz prozor ne biste ni znali
gde se zapravo nalazite. Obuzeti ste prijatnim
osefanjem da i niste tamo, ¢éak vas i odmerena
smes$a lokalnog vazduha uverava da ste jo§ uvek
u SAD.

4,

Svesni napor da se pruzi lokalna atmosfera je u
potpunosti ameri¢ki proizvod, ali je i efikasna
odvojenost od mesta u kome se nalazite, isto tako,
americ¢ka. Istanbul Hilton je okruzen autenti¢nom
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Turskom; unutar njega opstojavaju iskljucive

imitacije u turskom stilu. Tako se postiZze veoma

tanani dojam: u srcu Turske, iskustvo i doZiv-
ljavanje Turske postaju drugorazredni.

Sli¢nom odeljeno§éu su urodila i nastojanja
mnogih zemalja koje Zele da ponudom turisti¢kih
atrakcija dostignu ,turisticke Meke”, Ove ,at-
rakcije” nude svesno i vesto smisljene indirektne
dozivljaje, ve§ta¢ke proizvode namenjene potro-
S$nji bas na onim mestima gde se prava stvar na-
lazi na dohvat ruke. Ta metoda onemogucava
putnikov dodir s drugim narodima u samom ¢inu
srazgledanja”: turista kroz prozor klimatiziranog
autobusa posmatra lokalne stanovnike koji su
izdvojeni kao u karantinu. Ovakve kulturne fa-
tamorgane sreéemo u svim turisti¢kim oazama
sveta.

Mnoge od ovih turistiékih atrakcija zaéudo su

nastale posve sluéajno, kao sporedni proizvodi

demokratskih revolucija. Uskoro su ih, medutim,

nacionalne turisti¢ke agencije Zeljne posetilaca

izdaleka, pretvorile u vesto smi$ljenu masovnu
potrosnu robu.

Moderni muzej je, kao i moderni turista, jedan
od simptoma demokratizacije. Oba upucéuju na
Sirenje naué¢nih znanja, popularizaciju umetnosti,
sve manji znadaj privatnih mecena umetnosti i
rastuéi obrazovni nivo srednjih klasa. Bogati i
moéni pojedinci su oduvek skupljali vredne,
neobiéne i lepe predmete. Ove kolekcije su zadu-
go bile privatni muzeji, sasvim retko otvoreni za
publiku. U anti¢ko doba, a u stvari sve do pro-
nalaska Stampane knjige, muzeji i biblioteke su
predstavljali jedinstvenu celinu kao u Aleksan-
driji, na primer. Uvek su, doduse postojala umet-
ni¢ka dela namenjena javnom izlaganju: atinska
Pinakoteka (mermerni hol propileja na Akropo-
Iju) ili Avgustov Forum u Rimu. No, od rimskog
doba su najbogatije zbirke umetni¢kih dela i knji-
ga bile u privatnom vlasniitvu. Prvi moderni
muzej bio je Britanski, osnovan parlamentarnim
aktom 1753. godine. Nastao je zahvaljujuéi oporu-
ci ser Hansa Sloua koji je naciji zave§tao svoju
bogatu zbirku knjiga, rukopisa i retkosti. Veéina
velikih evropskih muzeja umetnié¢kih dela pred-
stavlja deo ogromnog plena kojeg se u revoluci-
jama, podev od XVIII veka, domogla srednja
klasa u usponu. Luvr, nekadasnja kraljevska re-
zidencija je postao muzej nakon francuske revo-
lucije 1789.

Obilazak najznadéajnijih evropskih muzeja se ma-
nje-viSe svodi na posete nekada3njim dvorcima
velikaSa, plemiéa i vladara pre demokratskog
doba: palate Ufici i Piti u Firenci, Duzdeva pala-
ta u Veneciji, Luvr u Parizu, Senbrun u Beéu.
Lepi predmeti, doneti iz raznih kneZevskih rezi-
dencija, nagomilani su i javno izloZeni u najve-
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lelepnijim od starih dvoraca. Tako su slike, skul-
pture, tapiserije, posude i drugi objets d’art (ne-
koé sastavni deo unutrasnje dekoracije ili pred-
meti svakodnevne upotrebe u kuéama aristokra-
tije) bili ,joslobodeni” — narod ih je oslobodio
2a sebe. Ti se predmeti pokazuju naciji i doslja-
cima: danas obi¢ni ljudi mogu da vide bogatstva
nekad skrivena u unutrasnjosti dvoraca, prvobit-
no nastala i namenjena ukrasavanju trpezarijskih
stolova, - spavaéih soba i kupatila aristokratije.
Danas bar svako moZe da krene s Kukom na
sbutovanje kroz istoriju umetnosti” i sve to vidi.
Novi muzeji su za drzavnike simbolizovali de-
mokratizaciju obrazovanja i kulture, spomenike
i katalizatore nacionalnog ponosa. Muzeji su to
zaista i bili, ali su u meduvremenu postali isho-
di§ta turisti¢kih hodocasnika iz dalekih zemalja.

Skupiti slike Botic¢elija, Rubensa i Ticijana u jed-
nu jedinu odaju gde ih éovek moZe sve videti
za nekoliko minuta; iz udaljenih crkava, mana-
stira i salona doneti i hronoloskim redom u istom
prostoru izloziti skulpture Donatela i Celinija;
preneti iz dvoraca i lovackih zdanja tapiserije
i rasprostrti ih po holovima muzeja — predstav-
lja nesumnjivu pogodnost. Medutim, ona je ima-
la jednu neizbeZnu posledicu — sve ove stvari
su izgubile vlastiti kontekst i sve su, tim samim,
pogresno izloZzene. MoZda se viSe dobilo u kvan-
titetu ljudi kojima su postale dostupne nego §to
se izgubilo u kvalitetu samog dozivljaja. U to
nema sumnje, ali su i posledice po kvalitet isku-
stva sasvim jasne i neporecive.

Ovi i drugi muzeji -—— nastali kasnije po istom
modelu napus$tenih dvoraca — morali su neizbe-
zno da postanu glavne turisticke atrakcije. To
su i nad-danas. Pri tom ostaje istina, od koje
gotovo i nema izuzetka, da su svi predmeti izlo-
Zeni u muzeju liSeni odgovarajudeg konteksta.
Utisak koji se, na osnovu izlozbene muzejske po-~
stavke, dobija o pojedinom umetniékom delu ili o
kulturnoj proslosti odredene zemlje mora da bude
ve§tatki. Sve je sabrano na jedno mesto zarad
vage i moje koristi, obavestenosti, razonode i uZi-
vanja, a da bi se to postiglo bilo je neophodno
naru$iti osnovno tkanje nekad Zive kulture koja
jerodila i uzivala bas ta ista umetni¢ka dela. Po-
setilac muzeja se u stvari kreée po skladistima
artefakata dok vitalni organi Zive kulture izmiéu
njegovom pogledu. I u onim, nekad privatnim
muzejima (poput madridskog Prada ili lenjin-
gradskog Ermita%a) do$lo je do takvih promena
u osnovnoj postavei i atmosferi zbirke da nas do-
Zivljaj postaje jedan novi artefakt. Jedino je sam
muzej posve stvaran - funkcionalni deo sistema.
Promenu simbolizuju trake na stolicama i portreti
predaka koje viSe me posmatraju niihovi potom-
ci. Svaki od Zivih umetni¢kih predmeta. i§¢upan
iz svoje prirodne sredine da bi postao pristupaéan
nasem videnju, umnogome je nalik Zivotinji iz
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zoolo$kog vrta: u ¢inu izmestanja je unepovrat
nestao jedan njegov deo.

Jo§ uvek, naravno, postoje mesta — Vindzorski
zamak, palata Medié¢i u Firenci, crtezi na stena-
ma u Elefanti, japanske carske palate i bezbroj-
ne crkve, svetiliSta i hramovi — gde se umetni-
¢ka dela nalaze u svom prvobitnom kontekstu.
Turistitko razgledanje se, medutim, u gotovo
svim turistickim Mekama svodi na obilazak mu-
zeja, a veéina muzeja ima upravo ovaj nestvarni,
patvoreni karakter.

Muzej je tek jedan primer turisticke atrakcije a
svaku odlikuje isti vestacki, pseudodozivljajni
kvalitet. Starovremski putnik je vazda vidao
ono $to se stvarno zbiva u zemlji u kojoj se na-
Sao: Ticijan, Rubens ili Goblenova tapiserija bili
su na zidovima dvoraca kao pozadina i dekor
kraljevske vetere ili javnog dogadaja; narod je
svoje pesme i igre izvodio sebe radi. Danas, pak,
turista viSe posmatra turisti¢ke atrakcije jedne
zemlje negoli nju samu: retko vidi Zivu kulturu,
a mnogo ¢eS¢e uzorke odabrane i pripremljene
specijalno za njega, ili atrakcije izri¢ito njemu
namenjene. Drugim re¢ima, turista vidi proverene
uzorke patvorenog.

Od sredine XIX veka rastao je broj i znadaj
medunarodnih izlozbi. One obi¢no imaju neku
jasnu svrhu — unapredenje trgovine, jaéanje
mira u svetuy, razmenu tehnoloskih informacija,
ali kad postanu turisti¢ke atrakcije, i one dobija-
ju vestacki karakter. Od londonske izloZzbe 1851,
pariske 1855, preko ¢ikaske ,,vek napretka” 1933
-34, njujorske svetske izlozbe 1939-40. i briselske
1958, pa sve do godisSnjeg filmskog festivala u
Veneciji — savremene izloZbe su namenjene pro-
pagandi i privladenju stranih turista i njihove
valute. Kao takve, one su ve$tacka i svesno kon-
struisana slika odredene nacije: pseudodogadaj
za strano trziSte.

Cista i jednostavna turistiéka atrakcija je skora-
$nji izum. Ona je obiéno bez druge svrhe osim
puke privlacnosti u interesu vlasnika ili nacije
koji je nude. , Atrakcija” kao ,stvar ili pojava
koja ,privlac¢i’ ljude; pogotovu svaka zanimljiva
ili zabavna izlozba” javlja se u ovom znaéenju
oko 1862. godine, Ovde je re¢ o novom obliku,
sasvim beznaéajnom, nacionalne kulture. ,,Atrak-
cije” sreéemo §irom sveta — nisu bitne za unu-
tra$nji Zivot jednog naroda, ali se odli¢no proda-
ju kao turisticka roba. Dobri primeri su Muzej
madam Tiso u Londonu i vrtovi balzamovanih
tigrova u Hong Kongu” kalifornijski Diznilend —
americ¢ka ,atrakcija” koja je bila najprivla¢nija
turisti Hrus¢ovu — nedvojbeno predstavlja vrhu-
nski primer. Ovde priroda oponaSa umetnost:
posetilac Diznilenda srec¢e se isklju¢ivo s trodi-
menzionalnim kopijama dvodimenzionalnih ori-
ginala — junaka stripova i crtanih filmova.
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Kao ' pseudodogadaji atrakcije najbolje = sluze
svojoj svrsi, a da bi bile ponovljive, moraju da
budu vesta¢ke. Patvorenost je posledica neogra-
ni¢ene istinoljubivosti turisti¢kih agenata: oni ni
u kom slu¢aju ne mogu jemditi za spontane kul-
turne dogadaje ve¢ iskljucivo za one koji su stvo-
reni kao robe za turisticCku potrosnju, a plaéaju
se stranom valutom. Posvuda — u Meksiko Sitiju
i Montrealu, ali i u dalekoj gvatemalskoj turisti-
¢ékoj Meki i Citekastenangu i zabaéenim japanskim
selima — istinski poS$teni domoroci ulepsavaju
stare odrede, menjaju, uvelicavaju i spektakula-
rizuju svoje proslave i praznike samo da ne bi
ofekivanja turista bila izneverena. Ljudi postaju
nepo$teni, sopstvene lazne kopije, kako bi zado-
voljili neumerena oc¢ekivanja turisti¢kih agenata
i njihove Kklijentele. Da bi osigurali pun program
u jeku sezone i u najpogodnijim ¢asovima — lju-
di izopadavaju svoje najdostojanstvenije rituale,
praznike i narodne svetkovine — sve za dobro
turista.

Pri¢a se da je u Berlinu pred I svetski rat car

Vilhelm ¢im bi vojna muzika zasvirala taéno u

podne svakoga dana, odmah napu$tao sve svoje

poslove, Na sednici drZzavnog saveta bi rekao:

»Uz vaSe dopustenje, gospodo, moram se odmah

pojaviti na prozoru. Znate, u Bedekeru piSe da
to uvek ¢inim.”

Savremeni vodiéi pospesili su neumerenost turi-
stiCkih o¢ekivanja: domorocima pruzaju (bilo da
je reé o caru Vilhelmu ili o seljacima Ciéeka-
stenanga) detaljan i iscrpan popis onoga §to se
od njih oéekuje i kada. Oni su, zapravo, scenariji
za glumce na turisti¢koj pozornici. Sve je pocelo
s Karlom Bedekerom (K. Baedeker) iz Lajpciga,
¢ije je ime dugo bilo sinonim za njegov proizvod.
Kada je Tomas Kuk pofeo da nudi svoja paket-
-putovanja, Bedeker je pofeo da ih prodaje u
Stampanom obliku. Prvo je 1829. izdao vodi¢
kroz Koblenc na nemaékom jeziku; 1846. se po-
javilo prvo izdanje na stranom jeziku (francu-
skom); 1861. izlazi prvi Bedeker na engleskom.
Firma je sve do pocetka II svetskog rata prodala
viSe od dva miliona primeraka stotinu razliéitih
vodi¢a na engleskom, francuskom i nemackomr
jeziku — dakle jezicima koji su doprli do onih
nacionalnih srednjih klasa u usponu koje su
upravo veoma priljezno prilagodavale ,veliko
putovanje” svojim mnogo skromnijim budzetima
i obrazovnom nivou. Uprkes ratu i britanskom
bombardovanju Bedekerove lajpciSke centrale,
firma je u Sestoj deceniji objavila pedeset novih
izdanja vodi¢a. Samo 1958. prodato ih je oke
80000 po ceni od oko 5 dolara po komadu. Ako
se tako nastavi, za narednih dvadeset pet godina
prodace se viSe Bedekera nego za ¢itavi prethodni
vek.

Sam Karl Bedeker bio je neumorni posmatraé:
isprva je odbijao da opiSe ista $to liéno nije vi-
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deo. Njegovi vodiéi bili su ¢uveni zbog svoje ta-
¢nosti pa su mnogi turisti delili uverenje A. P.
Herberta da ,,kraljevi i carevi mogu da grese,-ali
gospodin Bedeker nikada”. Njegovu nepotkuplji-
vost. dokazuje i redenica iz jednog od prvih vo-
di¢a da se ,,ne pominju oni hoteli koje je nemo-
guée tadno opisati ne izlazuéi se pri tom sudskom
sporu.” Bedeker je svoje ¢itaoce §titio od suviSnih
susreta s domorocima, skretao im pazZnju na ko-
marce, stenice i buve, upozoravao ih na opasnosti
od.neopranog vocéa i sirovih salata, obavestavao
ih o ceni postanskih maraka i sugerisao im visi-
nu napojnice (previsoka napojnica bila je za Be-
dekera smrtni greh).

On je Cesto turisti davao savete o tome kako da
se obladi i ponasa kao dostojanstveni, uvazeni i
tolerantni predstavnik sopstvenog naroda da ne
bi razoéarao ili $okirao stanovnike zemlje koju
poseéuje. Pofetkom XX veka Bedeker je upuéi-
vao engleskog ¢itaoca da svoju ulogu igra ,tak-
tiéno i uzdrzano, bez bu¢nog ponasanja i oholih
primedaba (na javnim mestima, po hotelima itd.),
i, narodito, bez javnog izno$enja vlastitih politi-
¢ékih ubedenja... Uobic¢ajena engleska odeéa nije
prikladna za italijanske gradove... Putnik bi
trebalo da se uzdrZi od fotografisanja prosjaka...”

Bedekerov najznac¢ajniji izum bio je ,sistem zve-
zda”. koji je podjednako opéinjavao njegove &ita-
oce kao §to ¢e Kkasnije opéinjavati i posetioce
bioskopa. Po njegovom sistemu vrednovanja izu-
zetno znacajna mesta su dobijala dve zvezde
(Luvr, Jeloustonski park, Vindzorski dvorac, Pet-
rov dvorac, Ufici, piramide, Koloseum); jednu
manje znamenita, a bez oznake su ostavljane sve
glavne turisti¢ke atrakcije. Sistem su kasnije
preuzeli i drugi — Rasl Mjurhed (Russel Muir-
head) u Blue Guides (Plavim vodi¢ima) i Pen-
guin Guides (Pingvin vodiéi) i brojni ameriéki
pisci vodica. Sistem je uspeo da se nametne ne-
sigurnom polukultivisanom modernom turisti.
KaZu da je Herman Gering u svom naredenju
Luftvafeu 1942. godine kazao da se moraju uni-
$titi ,,svi istorijski i drugi objekti u Britaniji,
koji su oznaéeni zvezdom u Bedekeru.” Ova bom-
bardovan]a su ponekad nazivana ,Bedekerovim
napadima”.

Svakome ko je ikada putovao s bedekerom dobro
je poznato oseéanje prijatnosti koje obuzme ¢&o-
veka pos$to je obi$ao sva zvezdom oznadena me-
sta u odredenom gradu ali i razodarenje koje
ga preplavi nakon $to je videvsi, uz veliki napor
i trofak, neku znamenitost, naknadno utvrdio
da nije oznaéena ni ]ednom zvezdom. Postoje i
turisti koji se u nekom od turisti¢kih centara po-
put Pariza ili Firence usredsreduju uglavnom na
neoznad¢ena mesta da bi, po povratku s puta mo-
gli da doskofe znancima koji, padajuéi s nogu
idu u razgledanje strogo po uputstvima iz vodiéa.
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No, i sistem zvezda je, uz javne muzeje i feno-
men turizma srednje klase uopste, tek jedan od
sporednih proizvoda demokratskih revolucija. I
on je osvetlio ,laki put koji vodi milione ka kul-
turnoj prefinjenosti”. Ajvor Braun (Ivor Brown)
ostroumno primedéuje da je ovaj sistem pre vodio
uzgoju posmatrac¢a zvezda negoli radanju istra-
zivaéa.

Turista: trazi karikaturu — putni¢ki agent kod
kuée i nacionalni turisti¢ki biroi po svetu se utr-
kuju da mu je pruZe. Turisti se sasvim retko,
zbog njihove nerazumljivosti, dopadaju autenti-
¢ni proizvodi strane Kkulture. On daje prednost
vlastitim provincijskim oéekivanjima. Francuska
pevadica koja peva na engleskom s francuskim
naglaskom, turisti izgleda francuskinje od one
koja jednostavno peva na maternjem jeziku. U
Japanu ameriéki turista manje trazi ono §to je
stvarno japansko, a viSe ono §to mu samo nali-
kuje. On Zeli uporno da veruje kako su gejsSe
samo simpatiéno neobi¢ne orijentalne prostitutke;
nezamislivo mu je da bi mogle biti ma §ta drugo.
Na kraju krajeva, on nije preSao toliki put i po-
trosio toliki novac da bi ga tamo pravili ludim.
Dosadni su mu No, Kabuki ili Bunraku (koji na
svoj osebujni teatarski naédin zabavljaju Japance),
ali mu je mnogo zanimljiviji i razumljiviji Ta-
karazuka Zenski Sou, pojapandéena muzi¢ka ek-
stravagancija po ugledu na Zigfild-Bili Rouz
(Ziegfeld-Billy Rose) revije od kojih se razlikuje
jedino po tome §to ima iskljuéivo ucdesnike Zen-
skog pola. Demodiranost ove revije turista pogre-
$no shvata kao njenu orijentalnost. I vodi¢ Ja-
panskog turistiékog biroa, podseéajuéi Amerikan-
ca da ¢ée u Japanu jamacéno naéi ono §to Zeli,
podvlaéi da ,striptiz predstave imaju stanoviti
umetniéki karakter” Takarazuka se hvali kao
»Specifiéno japanska opera, poznata kao devoja-
¢ka”. Poput njenog francuskog pandana Foli
BerZera koji povremeno gostuje u Las Vegasu i
Sou Takarazuka bio bi izvanredno gledan u Sje-
dinjenim Drzavama.

!
Sto se preduzimljivi strani proizvodaéi vige trude
da Amerikancima pruZe upravo ono $to oni oce-
kuju, to ameriéki turisti, zauzvrat postaju sve
naivniji i lakoverniji. Turisti, naravno, priZeljku-
ju obmanu ako ni zbog ¢ega drugog ono iz vazda
prisutnog potajnog straha da njihova ekstrava-
gantna (i skupa) odekivanja nede biti ispunjena.
Oni su ¢évrsto reseni da za svoj novac dobiju od-
govarajuéu protivvrednost, Zato je americki tu-
rista, ma gde se nalazio, spreman da se pokori
zakonima pseudodogadaja u koiima predstava,
dobro smisljena i realizovana imitacija, svojim

sjajem nadmasa original.

Posvuda pitoreskni domoroci od sebe prave kar-
tonske lutke ali je rezultat najcée$ée samo bleda
kopija tehnikolor filma koji turista Zeli da pro-
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veri. Vefni grad postaje pozornica dogadaja iz
popularnog filma Praznik u Rimu; turistiéki ho-
dodasnici ¢eznu za lokalitetima na kojima su sni-
mane ,,stvarne” scene iz Ben Hura i Spartakusa;
Sinajska gora prepoznaje se kao mesto snimanja
filma Deset boZjih zapovesti. Veliki uspeh je
imalo paket-putovanje tragom deSavanja u ro-
manu Leona Urisa Exodus, organizovano 1960.
godine; godinu dana kasnije je izraelska avio-
kompanija oglaSavala Sesnaestodnevnu turu po
mestima na kojima je Oto Preminger snimao
filmsku verziju istog dela.

U jednoj studiji radenoj 1936. godine pod pokro-
viteljstvom juzZnoafriéke vlade i Juzno-afri¢kih
Zeleznica i luka razmatraju se i problemi zadovo-
ljavanja turisti¢kih ocekivanja srednje Kklase:
wPonuda turistickih atrakcija. Reklama i podsti-
canje traznje moraju se zasnivati na organizo-
vanoj i sistematskoj ponudi. Ako je u inostran-
stvu dat publicitet nacionalnim turistickim atrak-
cijama i ako je, na osnovu toga, izazvana odre-
dena potraZnja, onda je neophodno ne samo da
ono §to se reklamira ispunjava razumna oceki-
vanja ve¢ i da to bude nadohvat ruke i lako
dostupno. Sve ono §to se od nacionalne faune ili
iz lokalnog nacina Zivota reklamira u inostran-
stvu mora biti lako dostupno turistima. U re-
klamnoj turisti¢koj kampanji u inostranstvu je
nedopustivo pominjanje ifega retkog i te§ko do-
stupnog, bilo da je re¢ o lokalnoj fauni ili o na-
rodnim obic¢ajima. Upravo se zbog toga ne mogu
reklamirati, recimo, domoroda¢ke svecanosti ini-
cijacije ili domorodac¢ki plesovi jer je, zbog njiho-
ve ritualne sustine, zapravo re¢ o izuzetno retkim
dogadajima.”

Ponuda, dakle, obuhvata iskljué¢ivo ono $to se po-
uzdano moZe garantovati i lako i brzo isporuéiti
turisti. Ove robne odlike nam same po sebi uka-
zuju da turisticka ponuda me moZe obuhvatiti
autenti¢ne pojave narodnog Zivota: stvarni rituali
i prave sve€anosti nikada i nisu bili nudeni turi-
stima. Veoma popularne turisticke atrakcije kao
5to su hula plesovi koji se na Havajima izvode
za turiste-fotografe (zahvaljujuéi Istman Kolor
Kodak kompaniji) mogu da postanu jedino tvo-
revine specijalno namenjene turisti¢koj potrosnji.

Turisti, sa svoje strane, traZe sve viSe pseudo
dogadaja: najomiljeniji su oni koji se najlakse
fotografiSu (u obilju dnevne svetlosti) a po svom
karakteru su najbezazleniji, primereni gledanju u
porodi¢nom krugu. Po zakonu odraza, pseudodo-
gadaji postaju sve praznije i sve manje iznena-
dujuce reprodukcije onoga §to slikama preplav-
ljeni turista oduvek zna da se tamo negde nalazi.
Tako se, izgleda, turistova glad za neobi¢nim naj-
bolje zadovoljava bas onda kada se njegove pred-
stave potvrde u nekoj dalekoj zemlji.
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2.

Do sada sam govorio o putovanju u inostranstvo
i 0 procesu tokom kojeg je putovanje bivalo sve
jevtinije, bezbednije i pristupaé¢nije ali i o tome
da se upravo zbog toga Amerikanac koji pose-
¢uje daleke zemlje pretvorio od putnika u turi-
stu, Sli¢an se preobraZaj odvija i kod kuée. Puto-
vanje od jednog do drugog mesta unutar Sjedi-
njenih DrZava, isto tako ne predstavlja vise pu-
tovanje u starom smislu reéi. Ne samo zbog sve
veée homogenizacije kulture — svuda u Sjedinje-
nim Drzavama vidite iste filmove, sluSate iste
radio programe, gledate iste televizijske Sou emi-
sije, jedete istu polugotovu hranu, nailazite na
isti izbor sladoleda. Poznata su o¢ajni¢ka nasto-
janja privrednih komora da stvore lokalnu boju
— dzinovski panoi reklamiraju nepostojeée raz-
like. Alabama je ,zemlja diksija”’, Mejn ,,zemlja
odmora’”, Minesota zemlja s 10.000 jezera, Sever-
na Dakota je ,tihi vrt”. Sve je ovo posve oce-
vidno.

Demokratizacija putovanja, sniZenje troskova,
bolja organizacija i razvoj prevoznih sredstava i
u na$oj zemlji doprineli su razvodnjavanju isku-
stva putovanja. I kod kuée smo tek neSto vide
od turiste. ,Putovanje je — po §vajcarskom ro-
mansijeru Maksu FriSu — srednjovekovna kate-
gorija. Veé posedujemo takva sredstva komuni-
kacije (da ne govorimo o blizoj i daljoj budu-
¢énosti) koja unose svet u nase domove te je pu-
tovanje iz jednog u drugo mesto — ¢isti atavizam.
Smejte se, gospodo, ipak je to istina; putovanje
je atavizam i uskoro ¢e doéi dan kad osim mla-
denaca niko drugi i neée putovati.” Taj dan je
skoro dosao ali ne zato §to se mi vi$e ne kreéemo
po zemlji nego zato §to nam, u tolikom kretanju,
postaje sve teze da osetimo promenu, da ne osta-
nemo, u stvari, na istom mestu. Sve mene puto-
vanja u inostranstvo su se, u jednakoj ili vedoj
meri, odrazile i na putovanje po zemlji.

Organizovana grupna putovanja po zemlji su re-
lativno noviji izum: Tomas Kuk i Sin su 1927.
oglasavali prvu organizovanu avionsku turu s
vodiéem. Radilo se o izletu od Njujorka do Ci-
kaga i odlasku na boks meé¢ izmedu Dempseja
i Tenija. Posto u to vreme jo§ nije postojala re-
dovna avionska putni¢ka linija izmedu dva grada,
prevoz je obavljen ¢arterom. Razni skupovi pro-
fesionalnih organizacija, trgovinskih udruZenja,
sindikata, bratskih grupacija i names$tenika veli-
kih firmi koji su se namnoZzili poslednjih dece-
nija doprineli su razvoju domadih organizovanih
putovanja.

Putniéko odeljenje Ameriken ekspresa je 1928.
godine prodavalo jedva pet-Sest tura na Zapad.
a osamnaest prijavljenih je smatrano potrebnom
kvotom putnika. Onda je preduzimljivi novi $ef
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Cikaskog odeljenja organizovao posetu 120 ¢la-
nova Cikaskog atletskog kluba Aljasci; posebni
voz je prevezao ¢ikaske lekare na skupSstinu
Ameri¢kog udruZenja bolnica u Kaliforniju; dva
broda veterana ameri¢ko-$panskog rata poslana
su na Kubu, a 300 elektri¢ara je oti§lo do Maja-
mija. Nakon toga je realizovan novi program pa-
ket-aranZmana na Zapad. Cak se i u vreme eko-
nomske krize nekako odrZala potraZnja za ovim
turama. Za samo mesec dana u leto 1933. godine,
za vreme otvaranja Svetske izloZzbe u Cikagu,
Ameriken ekspres zaradio je oko milion dolara,
a za sezonu je skoro 250.000 posetilaca s ovom
kompanijom obislo IzloZbu. Po njenom zatvara-
nju je kompanija 1934. organizovala skup$tinu
Rotari kluba u Meksiko Sitiju: prevoz je bio
pulmanovim kolima. Tokom 1936. Ameriken ek-
spres je prosirio svoj posao sa ,,pionirskim tura-
ma” i veé tog leta poslao na Zapad dvadeset dva
specijalna voza sa svojim klijentima.

Od 1928. je obim domadeg izletni¢kog turizma u
organizaciji Ameriken ekspresa stostruko povedéan.
Ponuda se kreée od skupog ,Velikog kruzinog
putovanja” po Zapadu i Kanadi po ceni od oko
1.000 dolara do popularnog trodnevnog izleta za
Njujork po ceni od 19,95 dolara, ,tokom koga se
odseda u poznatom hotelu u centru grada, obilazi
gradsko podruéje od Ber mauntina do Beterija
ukljuéujuéi i voZnju brodiéem po Hadsonu, pose-
tu Cajnataunu, Grini¢ vilidzu, bezbol utakmici
na Jenki stadionu i vefe kod Bili Roza (Billy
Rose)... Zbog ovog izleta bi i rodeni Njujoréanin
poverovao u ¢uda”

Rast turisti¢kih atrakcija — ili bolje reéeno, po-
stavljanje klopki za turiste — poslednjih godina
je neverovatan. Od grandioznog Diznilenda (koji
smo veé¢ pomenuli) i njegovih skromnijih imita-
cija (Fridomlenda, Frantierlenda itd.) do kar-
tonskih ,.kola s arnjevima” i ,jindijanskih vigva-
ma” kojima su okruZeni auto-putevi Kanzasa i
Nebrakse. Nadmoé Jeloustonskog parka kao tu-
risticke atrakcije nesumnjivo je posledica toga
§to se njegovi prirodni fenomeni — gejziri i mrlje
svojim redovnim erupcijama i kljuanjem —
najvi§e pribliZavaju patvorenosti ,regularnih”
turistickih predstava. Ovde priroda oponasa
pseudodogadaj.
Automobil je svakako jedan od glavnih é&inilaca
izolacije koja postaje tim delotvornija $to se vise
proizvode, umesto otvorenih automobila, modeli
s malim metaliziranim prozorima koji nam omo-
gucavaju da iz klimatiziranog komfora posma-
tramo okolinu uz zvuke omiljenog radio progra-
ma. Motorizovani putnik kroz Ameriku zaustav-
lja se pred poznatim firmama, uzima gorivo na
potpuno jednakim benzinskim pumpama. Zbog
brzine se uop$te te§ko odlud¢uje da stane. U vozu
je bilo moguée sklapati sludajna poznanstva;
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pusaé je u pulmanovim kolima bio tradicionalni
izvor 8ala i folklora. Voz je danas sve beznacaj-
niji kao prevozno sredstvo za duga putovanja.
Let avionom je prekratak za sklapanje novih
poznanstava. Za susrete s nepoznatim ljudima,
privatni automobil jamaéno pruza najmanje mo-
guénosti; i autostoperi su sve reda i uglavnom,
‘ zabranjena pojava.

Zajedni¢ki odbor za drzavne i federalne puteve
je 1925. godine usvojio zajednitki sistem brojnih
oznaka za puteve i standardizovane znake da bi
se izbegla ,zbrka” Sarolikosti znakova u zemlji:
Cak i pre izgradnje nasih novih transkontinental-
nih autostrada nije bilo neophodno da upamtite
odakle ste krenuli (pod uslovom da se sedate
broja puta) ni kuda idete da biste stigli do cilja.
Danas pitajuéi za pravac obi¢no pitamo za broj
: ) : a ne za mesto. :

Najmodernije auto-strade su vrhunac homogeni-
zacije vozackih predela. Jedan od mojih prijate-
lja je nedavno vozio porodicu od Cikaga do
Njujorka. Po§to je njegov sin ¢uo za napredne
farme u Ohaju, poZeleo je da vidi neku od njih.
To se, medutim, pokazalo te§ko ostvarivim; kada
ste ve¢ ulli na auto-put (a u odsustvu semafora
koji bi vas zaustavio) dalje ste no ikad od pri-
vlaéne farme. Kako izaéi s auto-puta? Kako se
i gde vratiti na njega?

U Sjedinjenim DrZavama su se sve do pocetka
ovog veka uglavnom gradili putevi dugi jedva
dve do pet milja — od odredenog mesta do naj-
blize Zeleznitke stanice. Federalnim zakonom o6
autoputevima iz 1921. godine pocelo je usaglaSa-
vanje drZavnih auto-puteva i standardizacija na-
¢ina njihove gradnje. Zakon o federalnoj pomoéi
za izgradnju auto-puteva iz 1944. omogudio je
izgradnju arterijske mreZe duge 40.000 milja na
osnovu novog sistema medudrzavnih puteva koji
povezuje 42 glavna grada i, istovremeno, opslu-
Zuje 182 od 199 mesta u zemlji koja imaju preko
50.000 stanovnika. Postoji tendencija koncentra-
cije na najfrekventnije auto-puteve koji se, u
svakom pogledu, sve manje medusobno razlikuju.
Od ukupne duZine svih puteva u Sjedinjenim
Drzavama 700.000 milja federalnih puteva
predstavlja samo jednu éetvrtinu, a ipak se upra-~
vo njima obavlja skoro 90% ukupnog kopnenog
saobradéaja u zemlji. Frekventnim putevima se
kreée i sve veéi broj putnika. Sto se vide putevi
koriste vise i nalikuju jedan drugome: ekonomija
i projektovanje zahtevaju da prolaze kroz naj-

jednoli¢nije predele. ’

Razvoj :automobilskog prevoza, onog poslovnog
i onog iz zadovoljstva, izmenio je i karakter us-
putnih stajanja. Donedavno je voza¢ u potrazi
za hranom i sme3tajem morao da ulazi u gra-
dove, a tu nije mogao izbeéi prodavnice, indu-
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strijske, trgovacke i stambene delove grada. Mo-
tel je sve to udinio suvisnim, U meduvremenu,
urbanisti- i saobracéajni inZenjeri trose ogromne
sume novca na izgradnju obilaznih puteva ne bi
li izbegli navalu prolaznika u gradske centre i
njihovo me$anje u Zivot zajednice.

OdmoriSta za vozaée su nastala u vreme velike
ckonomske krize 30-tih godina. Ranije turisti¢ke
kabine bile su prosto jevtinija zamena za hotel-
ski smes$taj i liéila su na kampove, ali su se za
deset godina odmori$ta za vozade razvila i stan-
dardizovala. Prve godine za koju Ministarstvo
trgovine poseduje statistiku, 1935, postojalo je
©oko 10.000 motela i turistiékih odmorista; za na~
rednih dvadeset godina bilo ih je nekih 30.000.
Ubrzo su lanci i asocijacije motela pruZili vozacu
moguénost da koristi istu marku sapuna, iste u
celofan zavijene Case i iste ,,dezinfikovane” klo-
zete Sirom SAD. Motorizovani putnik na dugom
putovanju nije vi§e morao duZe od par stotina
milja na auto-putu da se brine o hrani i sme-
Staju. Sto mu je obezbedeno na jednom, obezbe-
deno mu je i na ma kom drugom mestu. Jedina
zajedni¢ka osobina svih motela je nastojanje nji-
hovih upravnika da stvore beznadajnu mrvicu
: ,lokalne atmosfere”.

Sleded¢u stepenicu predstavljao je luksuzni mo-
tel: s ogromnim spavaé¢im sobama, ,,izmisljenim”
barom i olimpijskim bazenom, on najpre pod-
seéa na luksuzni prekookeanski brod. ,,Sti¢i je
pola provoda.” Turisti i poslovni ljudi na pro-
putovanju se ,,opustaju u rasko$nom ambijentu”.
1 beravak u motelu je prebivaliste na otvore-
nem moru, u ugodnom odsustvu predela.
Na novim medudrZavnim superautoputevima raz-
goliéuje se. sva praznina iskustva putovanja.
Moteli koje je tako sjajno karikirao Vladimir
Nabokov u Loliti predstavljaju istinski simbol
homogenizacije ameri¢kog iskustva. Premda je
(ili mozZda bas zato) motel najbezliénije od svih
mesta, ljudi danas u njemu borave i po sedam
i vise dana, kao §to su nekad boravili na luk-
suznim  brodovima. DraZe im je da budu nigde
posebno, u predvorju, uz put. Neki od novih tu-
risti¢kih restorana na auto-stradama (Fred Har-
vej poseduje veliki lanac ovih identiénih resto-
rana, s odgovarajuéim imenom ,oaza”) nalaze
se u stvari na samim putevima, na mostovima
gde je nestrpljivim voza¢ima iz svih pravaca lak
pristup: ovde se moze jesti a da se i ne vidi
individualizirani, lokalni pejzaZz. Papirni stolnjak
ne prikazuje nikakav lokalni predeo veé¢ mapu
brojevima oznadéenih puteva i lokacije drugih
,0aza”, Vozaéi se najbolje oseéaju iznad druma,
uljuljkivani rekom automobila kojoj i sami pri-
padaju.

Upravo nam je ,,razvoj” medudrzavnih superauto-
-strada (koji samo federalnu vladu staje oko pola
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milijarde dolara godisnje) omogucio da putu-
jemo ne videéi nidta osim puta. Drumska voznja
se pribliZzava praznini avionske; i na kopnu ra-
funamo razdaljine satima a ne miljama; nikad
nismo posve sigurni gde se nalazimo. Putovanje
je samo po sebi, i kod kuée i u inostranstvu,
postalo pseudodogadaj. Nezamislivo je da bi bu-
duéi razvoj ista mogao oduzeti postojeéoj praz-
nini putovanja.

b.

Cdlazak na put bio je ne tako davno jedan od
najjednostavnijih i najrazumljivijih pojmova; pu-
tovanje — kretanje kroz prostor — bilo je uni-
verzalna metafora za promenu. Umrli su odlazili
na put u zemlju iz koje nema povratka, odnosno
,Hhestajali”. Filozofi su primetili da smo spas od
misterija vremena potrazili u konkretnosti pros-
tora. Bergson je, na primer, ukazao da ljudi vre-
menske mere izraZzavaju prostornim metafora-
ma: vreme je ,dugo” ili ,kratko”; neka epoha
nam je ,daleka”, druga nam je ,blizu”.

Jednu od tananih promena — moZda i jedan od
skrivenih uzasa — modernog zivota predstavlja
i§¢ezavanje ovog mogudeg izlaza: vife se ne kre-
¢emo kao nekada kroz prostor. Kreéuéi se isklju-
¢ivo kroz vreme, merec¢i razdaljine homogenim
otkucajima é¢éasovnika — nismo u stanju da ob-
jasnimo sebi ni §ta radimo, ni kuda ni da li

uopste, nekud idemo. ]
Kako je potrebno sve manje vremena da bi se
presao put od jednog do drugog mesta i samo
vreme prestaje biti mera prostora. Let super-
soni¢nim avionima s jednog na drugi kraj kon-
tinenta trajaée manje od dva ¢asa; od Evrope
do Amerike ¢e se stizati za dva i po éasa. Pri-
blizavamo se ,,instant putovanju”. Pretpostavljam
da bi se moglo desiti da se, u ovom dobu tau-
toloskih iskustava, nademo u situaciji da unatrag

merimo vreme,

Svoje doba nazivamo ,,svemirskim’ a prostor nam
znaé¢i manje no ikad ranije. MozZzda bismo svoje
vreme mogli odrediti kao ,,vreme bez prostora”.
Posto smo uspeli da na zemlji izgubimo umede
putovanja, posto smo homogenizirali zemaljska
prostranstva, spas traZimo u istovrsnosti (ili se
nadamo da éemo tamo naéi razliditost) vanjskog
prostora. Malo je verovatno da ée svemirsko
putovanje moéi da nam pruZi iole siromagniji
dozivljaj predela od onoga §to nam ga veé pru-
Zaju novi americ¢ki putevi. Veé smo zatvoreni
u kapsule, savladani turisti¢ckim problemima go-
riva, ishrane, spavanja i razgledanja. Da li ¢e
na§ odlazak na Mesec prosiriti nasa iskustva?
Samo dotle dok na njemu ne niknu turisticke
atrakcije.
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I putopisna knjiZzevnost pokazuje velike promene.
Nekad su nas ove knjige obavestavale o nadinu
zivota na stranim dvorovima, o pogrebnim i svad-
benim obi¢ajima, o neobi¢nim prosjacima, zanat-
lijama, gostioni¢arima i trgovcima. Putopisne
knjige od sredine XIX a pogotovu u nasem veku
sve manje su izvor novih informacija a sve ¢eSée
dnevnici liénih ,dojmova”. ,Zivot u Italiji” pos-
tao je ,,Amerikanac u Italiji”. Ljudi odlaze nekud
da bi videli ono §to veé znaju da se tamo nalazi:
jedino Sto se da zabeleZiti, jedini preostali izvor
iznenadenja je njihova vlastita reakcija.

Strana zemlja je, poput slavne li¢nosti, provera
pseudodogadaja. Dobar deo naSeg interesovanja
proizlazi iz nase radoznalosti da utvrdimo da li
na§ utisak podseéa na slike iz novina, filmova
i s televizije. Da li fontana Trevi u Rimu stvarno
izgleda kao u filmu Tri novéiéa u fontani? Da li
je Hong Kong doista onakav kao u Ljubav je
najvelicanstvenija stvar? Da li je pun malih Suzi
Vong? Ne putujemo da bismo proverili predstavu
u stvarnosti, nego upravo obratno.

Pustolovina putovanja je, naravno i danas mo-
guéa, premda je veoma retko plod pukog obi-
laska razli¢itih mesta. Neophodan je dugi proces
planiranja i dovijanja (i veliki izdatak) da bismo
bili sigurni da éemo na odredi§tu doziveti nesto
drugo a ne antisepti¢no, ugodno, opustajuce,
udobno iskustvo stotina hiljada drugih turista.
Moramo stvarati rizike i opasnosti ili juriti za
njima. Brojna dela su stekla popularnost upravo
u vreme kada je putovanje za hiljade Amerika-
naca postajalo sve praznija i bezopasnija roba.
Da bi putovanje iznova postalo sjajna pustolo-
vina Halibarton je morao da oZivi starovremske
avanture: kao Leander je preplivao Helespont,
iSao je tragom Odiseja, Kortesa, Balboa, Alek-
sandra i Hanibala. Cak je i ,tajanstveni Tibet”
— jedno od retkih preostalih mesta na zemlji koje
je bilo izazov za putnika — otvorio svoje vrat-
nice. Nedavno je DZ. V. O. Daglas (Justice W.O.
Douglas) pokazao veliku o§troumnost u potrazi
za pustolovnim putovanjima i razumljiva je po-
pularnost njegovih knjiga, iako su tek blede
kopije Halibartonovih dela. Pjer i Peg Strejt
(Pierre and Peg Streit) ostvarili su pustolovno pu-
tovanje landroverom od Pariza do Katmandua
u Nepalu: ,,Dzipom po Kaplingovoj divljoj zem-
1ji” (Life, 2. septembra 1957).

Danas je potrebno viSe pronicljivosti, maste i
preduzimljivosti da bi se stvorili rizici putovanja
no §to je nekad trebalo da bi se izbegli; potreb-
no je, naravno i viSe novca. Staje nas gotovo
jednakih napora da smislimo pustolovinu i da
je dozivotno. Milioni turista nemaju za to ni vre-
mena ni noveca. Savremena pustolovina putovanja
sasvim razumljivo poprima patvoreni, names$teni,
nestvarni kvalitet, dok se jednoli¢no iskustvo
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putovanja pri¢inja kao autenti¢no. Kako za ma-

lobrojne preostale pustolovne putnike tako i za

bI‘O]Ill]e koji su veé postali turisti — putovanje
se pretvara u pseudodogadaj.

I ovde pseudodogadanje otklanja spontanost iz
poznatih razloga. Planirane ture, atrakcije, saj-
movi, izloZbe ,,posebno za turiste” kao i sve druge
prethodno stvorene pustolovine mogu se una-
pred reklamirati, mogu biti dostupne, ugodne,
bezopasne §to spontano putovanje nikad nije,
niti moZe da bude. Sve ¢esce odlazimo tamo gde
ofekujemo; dobijamo novéane garantije da éemo
videti ba$§ ono §to o¢ekujemo. Kako bilo da bilo,
sve &eSCe idemo ne da bismo gledali veé da bismo
fotografisali. I putovanje, kao i ¢itavo naSe is-
kustvo, postaje tautologija: $to svesnije i pre-
danije nastojimo da ga obogatimo, ono tim vi§e
postaje tautolo$ko. Bilo da tragamo za uzorima
veli¢ine bilo da po svetu traZimo nova iskustva
— pred nama je ogledalo a ne prozor i vidimo
jedino sebe same.

(Prevela s engleskog VERA VUKELIC)
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